KAMPANJA POZOR(!)NI ZA OKOLJE
V SOLSKEM LETU 2013/2014
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0 kampanji Pozor(!)ni za okolje

Zacetki kampanje Pozor(!)ni za okolje segajo v leto 2010. Takrat je druzba Goodyear Dunlop
Sava Tires na pobudo zaposlenih zasnovala kampanjo, katere namen je osvescanje mladih o
pomenu skrbi za okolje.

V Goodyear Dunlop Sava Tires so pred pricetkom kampanje raziskali podrocje osveScanja o
okoljevarstvenih temah v Sloveniji in ugotovili, da se na tem podrocju odvija sicer veliko
aktivnosti, nihce pa ni posebne pozornosti namenjal dijakom, ki so sami po sebi zelo zahtevna
ciljna skupina. Imajo namre¢ Ze izoblikovano mnenje in navade, ki jih je relativno teZzko
spremeniti. A to jim je predstavljalo le Se vecdji izziv. Za ciljno skupino kampanje so zato izbrali
srednjesolce.

Sedez druzbe Goodyear Dunlop Sava Tires se nahaja v Kranju, zato so k sodelovanju v kampanji
najprej povabili lokalne srednje Sole in partnerske organizacije - komunalna podjetja z
Gorenjske ter zdravstvene, vladne in nevladne institucije.

V $tirih letih iz 5.000 na vec kot 12.000 sodelujocih dijakov v kampanji

Temelj kampanje predstavlja partnerstvo razli¢nih institucij, ki skupaj snujejo in izvajajo
aktivnosti v projektu. Osrednja ciljna skupina so dijaki srednjih Sol, zato so vse aktivnosti
namenjene slednjim, partnerji v kampanji pa s svojimi izku$njami pomagajo pri snovanju in
prilagajanju aktivnosti ter osvescanju dijakov.

V prvih dveh letih je, kot receno, kampanja potekala samo na Gorenjskem. V Solskem letu
2010/2011 je v njej sodelovalo skoraj 5.000 dijakov in 13 partnerjev, v Solskem letu 2011/12
pa se ji je pridruzilo Se dodatnih 1.000 dijakov ter 11 partnerskih organizacij - skupaj je torej v
kampanji sodelovalo Ze ve¢ kot 6.000 dijakov in 22 partnerskih organizacij. Zaradi dobrega
odziva in vedno vedjega zanimanja za sodelovanje pa so se v Solskem letu 2012/2013 v druzbi
Goodyear Dunlop Sava Tires odlocili, da kampanjo nadaljujejo v Se ve¢jem obsegu. Kampanjo so
raz$irili nacionalno in k sodelovanju povabili tudi srednje Sole iz vseh ostalih slovenskih regij.
Odziv je bil velik, zato so se odlocili s takSnim konceptom nadaljevati tudi v Solskem letu
2013/2014.
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Projekt je v Solskem letu 2013 /14 podprlo 44 partnerskih organizacij

Danes je v kampanji zdruzenih 44 partnerskih organizacij in Ze ve¢ kot 12.000 dijakov. Posebno

potrditev projektu pa predstavlja tudi partnerstvo Ministrstva za kmetijstvo in okolje.

Partnerji kampanje

Ministrstvo za kmetijstvo in okolje
Ob¢ine
o Mestna obc¢ina Kranj
o Obtina Skofja Loka
o Obcina Radovljica
o Obcina Jesenice
Komunalna podjetja
o Komunala Kranj
o Komunala Jesenice
o Komunala Radovljica
o Loska komunala
Podjetje Dinos
Drustvo Ekologi brez meja
Nacionalni laboratorij za zdravje, okolje in hrano Kranj (nekdanji Zavod za
zdravstveno varstvo Kranj)
Fakulteta za organizacijske vede Univerze v Maribor
Sole, ki sodelujejo v projektu Ze veé let:

Gimnazija Kranj, Gimnazija Skofja Loka, Solski center Skofja Loka (Srednja $ola za lesarstvo in
Srednja $ola za strojni$tvo), Solski center Kranj (Strokovna gimnazija ter Srednja $ola za
elektrotehniko in racunalnistvo), Gimnazija Franceta PreSerna Kranj, Ekonomska gimnazija in

srednja Sola Radovljica, Srednja gostinska in turisticna Sola Radovljica, Gimnazija Jesenice in

Srednja $olo Jesenice, Gimnazija in ekonomska srednja $ola Trbovlje, Gimnazija Ormoz, Solski

center Slovenj Gradec: Srednja Sola Slovenj Gradec in Muta, Gimnazija Bezigrad, Gimnazija

Ledina, Grm Novo mesto - center biotehnike in turizma, Gimnazija Vi¢, Gimnazija Franca

Miklo$i¢a Ljutomer in Skofijska gimnazija Antona Martina Slomska.

V letoSnjem Solskem letu 2013/14 se je kampanji na novo pridruZzilo se 10 partnerskih
organizacij, med katerimi je 5 novih srednjih Sol.

To so postali:

Nigrad, komunalno podjetje, d.d.

ﬁ REPUBLIKA SLOVENIJA
= MINISTRSTVO ZA KMETIJSTVO IN OKOLJE


http://www.nlzoh.si/

GOODYEAR DUNLOP

SAVA TIRES

e Komunala BrezZice

e Zeos, ravnanje z elektri¢no in elektronsko opremo, d.o.o
e Slopak, druzba za ravnanje z odpadno embalaZo, d.o.o.

e Center RS za poklicno izobraZevanje

e Srednja poklicna in strokovna Sola BeZigrad
e Gimnazija Moste

e Srednja gradbena Sola in gimnazija Maribor
e Srednja prometna Sola Maribor

e Solski center Nova Gorica, Biotehniska $ola

Glavni akterji kampanje so EKOfrendi

Sole in partnerji so se s pristopom h kampanji zavezali k aktivnemu sodelovanju v naértovanih
dejavnostih in spodbujanju dijakov k zglednemu odnosu do naravnega okolja.

Pred zacetkom tekmovanja sodelujoce Sole med svojimi dijaki izberejo predstavnike projekta -
EKOfrende. Njihova naloga je izvajanje aktivnosti v projektu ter spodbujanje vrstnikov k
odgovornemu ravnanju z okoljem in sodelovanju v kampanji.

Aktivnosti v kampanji so zasnovane tako, da osvescajo

Aktivnosti, ki jih za dijake pripravi organizator kampanje, druzba Goodyear Dunlop Sava Tires, v
sodelovanju s partnerji, so zasnovane tako, da osvesScajo dijake, hkrati pa Solam prinesejo tudi
dolgorocnejse koristi - na primer izboljSanje sistema za lo¢evanje odpadkov in posledi¢no
zmanjSanje stroSkov odvoza zanje. To potrjujejo izkusnje srednjih Sol, ki sodelujejo v kampanji.

Tudi v Solskem letu 2013/2014 smo sicer poseben poudarek namenili prepreCevanju nastajanja
odpadkov in posledicno zmanjSevanju Kkoli¢ine odpadkov, v okviru projekta pa so bili
izpostavljeni Se drugi pomembni vidiki ravnanja z okoljem, kot je na primer varcevanje z vodo
in energijo.

Poleg tekmovanja, ki je osrednji del v kampanji, so za partnerje in Sole potekale Se nekatere
dodatne aktivnosti - delavnice, predavanja in ekskurzije za sodelujoce Sole, izpolnjevanje
ankete o odnosu do okolja med dijaki sodelujocih Sol ter neformalna sreCanja partnerskih
organizacij za izmenjavo mnenj in izkusSen;.
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Osrednji del aktivnosti v kampanji so tekmovanja

Glede na to, da je kampanja v prvih dveh letih potekala samo na Gorenjskem in da se je vec kot
polovica Sol prikljucila naknadno, je bil v Solskem letu 2013/14 tekmovalni del razdeljen na tri
dele oz. tri osnovne tekmovalne aktivnosti:

1. Tekmovanje vlo¢enem zbiranju odpadkov - samo na Gorenjskem
2. Izvajanje EKOnacrta - vse Sole v kampanji

3. Organizacija EKOdneva - vse Sole v kampanji

Obiski EKOmisije

V prvem delu so tekmovali samo dijaki z Gorenjskih srednjih Sol, ki v kampanji sodelujejo Ze 4.
leto zapored. Dijaki na Solah z Gorenjske so tako skrbeli za dosledno loc¢evanje odpadkov,
vestnost Sol oziroma dijakov pa so pri tem ocenjevali ¢lani EKOmisije, v sestavi predstavnikov
komunal (Komunale Kranj, LoSke Komunale, Komunale Radovljica in JEKO-IN), Dinosa,
Nacionalnega laboratorija za zdravje, okolje in hrano Kranj (nekdanji Zavod za zdravstveno
varstvo Kranj) in druzbe Goodyear Dunlop Sava Tires. EKOmisija je dvakrat v Solskem letu
nenapovedano obiskala sodelujoce Sole in preverila:

e Sistem loc¢evanja odpadkov na Soli
e Pravilnost loCevanja odpadkov v Soli
e Pravilnost lo¢evanja odpadkov v zunanjih zabojnikih

e Pravilnost lo¢evanja odpadkov v zbornici

Zmagovalna $ola v najbolj vestnem locevanju odpadkov v Solskem letu 2013/14 je z

gostinska in turisti¢na Sola Radovljica.

Sola je v primerjavi z ocenami po prvem obisku EKOmisije v letosnjem Solskem letu bistveno
izboljsala loc¢evanje odpadkov. Upostevali so vse mozZne predloge za izboljsanje, ki so jim jih
svetovali clani EKOmisije. Bolj pozorni so bili na loCevanje odpadkov znotraj sole, ucitelji pazijo
kako loc¢ujejo v zbornici, bistveno pa so izboljsali tudi lo¢evanje zunaj Sole. V primerjavi z lanskim
letom so naredili velik korak, saj so bili takrat na petem mestu. Letos pa so ob drugem letosnjem
obisku EKOmisije pri vseh ocenjevalnih postavkah prejeli maksimalno Stevilo tock. Prvi¢ v Stirih
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letih se je tako zgodilo, da je katera koli sola prejela najvisje moZno stevilo tock. Tudi zato si
resnicno zasluZijo naziv zmagovalca v tej kategoriji.

Izvajanje EKOnacrta - vse Sole v kampanji

Vse Sole v projektu Pozor(!)ni za okolje so letos tekmovale tudi v izvajanju t. i. EKOnacrta.
EKOnacrt je nacrt za ucinkovito ravnanje z odpadki (loCevanje odpadkov, zmanjSanje kolic¢ine
odpadkov) ter z energijo in vodo na 3oli. Sole oz. njeni predstavniki, mentorji in EKOfrendi, so si
ta naCrt same zastavile ob zaCetku kampanje in ga nato z ukrepi poskusSale uresniCevati v
Solskem letu 2013 /14.

Nacrt je veljal za neke vrste smerokaz in izhodiSce za Sole, ki pa so lahko med trajanjem same
kampanje izvajale Se druge aktivnosti, za katere so ocenile, da bodo smiselno pripomogle k
ucinkovitosti na podro€ju pozornega ravnanja z okoljem.

avas

zbranih toc¢k za oddan naért in poroéilo o izvajanju naérta postal: Solski center Kranj -
Gimnazija ter Srednja Sola za elektrotehniko in racunalnistvo.

EKOfrendi in EKOfrendice Solskega centra Kranj so v EKOnacrtu odli¢no opredelili priloZnosti, ki
so jih z nacrtom Zeleli doseci in kljucne izzive, ki so zaznamovale nacrtovanje teh ciljev. Prav tako
so Ze v samem zacletku zastavili natancen nacrt kako bodo zadane cilje merili in uresnicevali.
Tekom Solskega leta so vse zadane cilje tudi uresnicili in kar je najpomembneje - vse skupaj jim je
uspelo z merljivostjo dokazati tudi v praksi.

Organizacija EKOdneva

EKOdan je dan, v okviru katerega je Sola organizirala dolocene aktivnosti, namenjene
osvescanju dijakov, zaposlenih, lokalne skupnosti ter SirSe javnosti o odgovornem ravnanju z
okoljem. V okviru tega je bilo klju¢no dejstvo, da je dogodek med seboj povezal in osvescal ¢im
veC ljudi - dijakov, starSev, organizacij, medijev, predstavnikov sosednjih srednjih Sol ipd.
Namen organizacije takSnega dne je namreC prav osveScanje, povezovanje in aktiviranje
oziroma motiviranje v pozornem odnosu do okolja.

V sklopu tega dne so tako EKOfrendi vseh Sol v projektu ob pomoci uciteljev in lokalne
skupnosti organizirali razli¢ne aktivnosti na temo odgovornega ravnanja z okoljem, kot so na
primer cistilne akcije, predavanja, ekskurzije, delavnice, zbiralne akcije ipd.
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Zmagovalna Sola, ki si je prisluzila najve¢ to¢k za izvedbo EKOdneva, je postala
Biotehniska Sola iz Solskega centra Nova Gorica.

Biotehniska Sola iz Solskega centra Nova Gorica je dogodek med $olami organizirala prva. Kljub
temu, da pred tem niso imeli zgleda in kljub dejstvu, da v kampanji letos sodelujejo prvic, so
opravili odli¢no nalogo. EKOdan so izpeljali brezhibno. Posebej je treba izpostaviti sledece:

e pri nacrtovanju EKOdneva so imeli bistveno viogo EKOfrendi (ob pomoci drugih dijakov na
soli),

e v aktivnosti so odlicno vkljucili lokalno skupnost,

e organizacija EKOdneva je imela tudi sirsi vpliv, saj so o dogodku porocali mediji (TV
Slovenija, Primorske novice),

e odli¢no sto ¢asovno opredelili datum izvedbe EKOdneva, saj so z EKOdnevom vsem dijakom
predstavili kampanjo in napovedali njen zacetek,

e organizirali so Stevilne aktivnosti, pri katerih so k sodelovanju povabili zunanje
strokovnjake,

e dokazna gradiva so bila odlicna,

e na Soli so za namen EKOdneva naredili majcke za vse dijake s prav posebnim sloganom
EKOdneva: »ZMANJSAJ! PONOVNO UPORABI! RECIKLIRAJ!« in logotipom kampanje
Pozor(!)ni za okolje.

Nagrade za zmagovalce

Sole, ki so se v tekmovalnem delu najbolje odrezale, bodo za svoj trud nagrajene. Druzba
Goodyear Dunlop Sava Tires bo najboljSim ob koncu tekmovanja podelila nagrado, ki jo bodo
med danimi predlogi zmagovalne Sole izbrale same.

Kampanja je prejela pomembna priznanja na nacionalni in
mednarodni ravni

Kampanja je bila v letu 2013 delezna tudi dveh pomembnejsih priznanj na nacionalni in
mednarodni ravni. V Bruslju je prejela mednarodno regionalno nagrado za odli¢nost v
komuniciranju EMEerald, ki v trznem svetu predstavlja najvisje standarde komuniciranja na
podrocju regije EMENA, uvrstila pa se je tudi med finaliste za Evropsko nagrado
druzbeno odgovornih podjetniskih praks v Sloveniji med velikimi podjetji.
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O druzbi Goodyear Dunlop Sava Tires

Kampanjo Pozor(!)ni za okolje je v letu 2010 na pobudo svojih zaposlenih zasnovala druZba
Goodyear Dunlop Sava Tires, ki je k varovanju okolja zavezana Ze vse od zacetka svojega
poslovanja. Kampanja je zastavljena v skladu s prizadevanji in uspehi druzbe na podrocju
varovanja okolja ter varstva in zdravja pri delu, njen poglavitni namen pa je osvesScanje mladih
in SirSe okolice o odgovornem odnosu do okolja.
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